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SEGNALI DI... FUMETTO!

Nell'ambito delle nuvole parlanti, come spesso viene defini-
to il Fumetto, unanime & lopinione su quale sia in assoluto
il segnale piu celebre, riconoscibile e iconico: il simbolo di
Batman proiettato nel cielo! Meglio noto come “Bat-segna-
le”, questo simbolo &€ nella memoria visiva di una nutrita
schiera di fan (e non solo) in ogni angolo del mondo. Chi
non lo ricorda nelle sue molteplici apparizioni nei fumetti
di Batman? Ma anche nelle celebri serie tv “vintage” degli
anni ‘60, nei blockbuster cinematografici, nei cartoni ani-
mati, nei videogames cosi come anche nel variopinto mon-
do dei mattoncini Lego... Quel simbolo, raffigurante un pipi-
strello stilizzato, & da considerare a tutti gli effetti un’icona
pop al pari di loghi e marchi commerciali ormai storicizzati,
come Coca Cola o Apple. Ancor piu nel 2019 quando un po’
in tutto il mondo si festeggiano gli 80 anni dall’'esordio del
personaggio su un comic book. Il “Bat-segnale” appare per
la prima volta sul numero 60 di Detective Comics nel feb-
braio del 1942 ed & utilizzato dal dipartimento di polizia di
Gotham City, limmaginaria metropoli teatro delle avven-
ture di Batman, per richiedere limmediato supporto del
supereroe nella lotta contro il crimine. Essendo visibile da
chiunque perché proiettato sulle nuvole che sovrastano la
citta, il segnale & anche un valido deterrente nei confronti
di coloro che con la giustizia o con le regole non sono ben
allineati.

Pur non arrivando a volgere lo sguardo fino al cielo, possia-
mo con certezza affermare che anche i pilt comuni segna-
li stradali hanno scopi similari: fornire la direzione giusta,
fungere da monito per il rispetto delle regole e proporsi
come invito a ricordare che 'equilibrio sociale dipende an-
che dal nostro operato. Come i policromi supereroi dei fu-
metti, siamo tutti chiamati ad affrontare delle sfide e a vin-
cerle nonostante le difficolta. Fosse anche “solo” il rispetto
delle regole.

Questa e una delle tante chiavi di lettura delle opere rea-
lizzate da Andrea Chisesi per Street heroes collection. Dalle
sue opere i supereroi pit amati ci fissano a volte con sguar-
do amichevole, altre volte con squardo severo. Esattamente
come dovrebbe fare un amico sincero, pronto a farci sorri-
dere ma anche a farci notare quando i nostri umani limiti ci
portano a sbagliare. Considerare amici i supereroi, poi, &
decisamente istintivo. Per questo le opere di Andrea Chisesi
“arrivano” subito a chi le osserva.

| segnali e i cartelli stradali hanno spesso fatto capolino
nelle copertine o all'interno dei fumetti, uno stratagemma
per innestare la realta nel mondo della fantasia rendendo
quest’ultima piu verosimile e coinvolgente per il lettore.
Andrea Chisesi segue invece il percorso contrario: porta
la fantasia nel mondo reale con questi supereroi impro-
babili” ma perfettamente in grado di suscitare positivita,
partecipazione, sicurezza. Street heroes collection mette in
luce anche una grande dote dell’autore, non certo comune
a tutti: quella di saper individuare un potenziale artistico li
dove normalmente si vedrebbe un oggetto qualsiasi se non
addirittura un rifiuto da smaltire. Senza scomodare lindi-
scusso genio creativo di Michelangelo Buonarroti, che nei
grezzi blocchi di marmo vedeva gia delle figure intrappolate
da liberare, Andrea Chisesi riesce a tirare fuori le potenzia-
lita espressive da un oggetto cogliendo quel “qualcosa” che
locchio comune non individua. Ed ecco allora che i cartelli
stradali dismessi si elevano a opera d’arte, strizzando l'oc-
chio a tutti i cultori dell'arte pop nonché a coloro che dei
supereroi amano non solo le pubblicazioni ma anche action
figure, poster, complementi d'arredo, stampe d’autore e
pezzi unici come le tavole originali dei fumetti. Pezzi unici
sono parimenti quelli realizzati dall'autore per questa colle-
zione; opere che vantano un impatto visivo immediato o, piu
propriamente, fulmineo come il guizzo del supereroe che
entra in azione.

Grazie a questa felice intuizione, le opere travalicano le
vette del mondo dei fumetti e approdano in modo del tutto
originale in altri ambiti artistici. Cosi come, a loro modo,
hanno fatto Takashi Murakami o Andy Warhol, giusto per
citare illustri predecessori che al linguaggio e alla forza co-
municativa del fumetto hanno guardato con interesse.
Sebbene Ernest Hemingway affermasse che “Ai pit impor-
tanti bivi della vita, non c’é segnaletica”, per tutti gli altri per-
corsi e tutti gli altri crocevia ci viene incontro come sempre
UArte. Che ci fa volare alto anche se privi di mantello rosso
e una “S” stampata sul petto.

Marco Grasso

Responsabile artistico area mostre di Etna Comics
Collaboratore delle riviste di critica fumettistica
“Fumo di China” e “Cronaca di Topolinia”






COMICS...SIGNALS!

In the sphere of “talking clouds”, as often called the Comi-
cs, the opinion is unanimous about which is by far the most
famous, recognizable and iconic signal: the symbol of Bat-
man projected in the sky! Better known as “Bat-signal”, this
symbol is in the visual memory of a large group of fans (and
not only) in every corner of the world. Who doesn’t remem-
ber it in his multiple appearances in the Batman comics?
But also in the famous “vintage” TV series of the '60s, in film
blockbusters, in cartoons, in video games as well as in the
colorful world of Lego ... That symbol, depicting a stylized
bat, is to be considered a pop icon like logos and commer-
cial brands now historicized, like Coca Cola or Apple. Even
more in 2019 when around the world we celebrate 80 years
from the beginning of the character on a comic book. The
“Bat-signal” appears for the first time on Detective Comics
#60 in February 1942 and is used by the police department
of Gotham City, the imaginary metropolis of Batman adven-
tures, to request the immediate support of the superhero in
the fight against crime. Being visible to anyone because it is
projected on the clouds above the city, the signal is also a
valid deterrent against those who are not well aligned with
justice or rules.

Although we do not look up to the sky, we can certainly say
that even the most common road signs have similar pur-
poses: to provide the right direction, to act as a warning for
the respect of the rules and to help us to remember that
the social balance it also depends on our work. Like the
polychrome comics superheroes, we are all called to face
challenges and overcome them despite the difficulties. Even
if it's “just” respecting the rules.This is one of the many in-
terpretations of the artworks created by Andrea Chisesi for
the Street heroes collection. In his artworks, the most loved
superheroes, gaze at us sometimes with a friendly look, so-
metimes with a serious gaze. Exactly how a sincere friend
should do, ready to make us smile but also to let us noti-
ce when our human limitations lead us to make mistakes.
Considering superheroes as friends is decidedly instinctive,
common among people. This is why Andrea Chisesi’s ar-
tworks “arrive” immediately to those who observe them.

Road signs have often appeared on the covers or inside co-
mics; a stratagem to join reality into fantasy world, making
it more likely and engaging for the reader.

Andrea Chisesi, on the contary, follows the opposite path:
he brings fantasy to the real world with these “improbable”
superheroes, but perfectly able to arousing positivity, parti-
cipation, security. Street heroes collection also highlights a
great author skill, certainly not common to all: to identify an
“artistic potential” where normally one would see “common
object” or even a waste to be disposed of. Without distur-
bing the undisputed creative genius of Michelangelo Buo-
narroti, who already saw trapped figures to be released in
the rough blocks of marble, Andrea Chisesi is able to bring
out the expressive potential of an object by capturing “so-
mething” that common eyes do not identify. And here the
disused road signs rise to artworks, winking at all the pop
art lovers, as well as those who loves superheroes not only
in publications but also in action figures, posters, furnishing
accessories , auteur prints and unique pieces such as the
original comic books. Unique pieces are also those made by
the author for this collection; works that have an immediate
visual impact or, more properly, lightning-fast like the fli-
cker of the superhero that goes into action.

Thanks to this happy intuition, the works go beyond the pe-
aks of the comic world and arrive in a completely original
way in other artistic fields. Likewise, in their own way, Ta-
kashi Murakami or Andy Warhol did, just to mention illu-
strious predecessors who looked at the language and the
communicative power of the comic with interest.

Although Ernest Hemingway affirmed that “For the most im-
portant crossroads of life, there is no signposting”, for all the
other paths and all other crossroads the Art comes to meet
us as always. That makes us fly high even if without a red
cape and a “S” printed on the chest.

Marco Grasso

Artistic manager of the Etna Comics exhibition area
Collaborator of comic book magazine “Fumo di China” and
“Cronaca di Topolinia”












STREET HEROES
di Marcella Damigella

Tempo fa lessi un articolo di Martinelli che diceva “Non c'e
da stupirsi se, soprattutto tra le generazioni piu giovani vi &
un rinnovato interesse nei confronti della letteratura fan-
tastica: mentre nell'era moderna si e guadagnata spazio a
fatica e ha riscosso poca considerazione e tanta avversione
- sia a livello accademico che critico - essa continua magi-
camente a farsi portatrice di una scheggia di cio che fin dai
primordi della storia dell'uomo ha sempre rappresentato il
vero e il sacro, cioé il mito.”

Andrea Chisesi & ben consapevole di cio e le sue collezioni
come Matrem e Street Home rappresentano il mito e l'eroe
greco contaminato dalla modernita e dalla strada. Essi in-
fatti, rievocano miti e personaggi di epoche passate che tro-
vano il loro posto nella civilta contemporanea.

Storie di eroi ed eroine, di viaggi in terre lontane e scono-
sciute, di discese agli inferi e leggendarie risalite, vengono
investite di una simbologia e di un valore che vanno oltre il
semplice atto di creazione letteraria, tanto da apparire al
lettore non verosimili, bensi reali.

ILtempo dell'uomo al centro dell'universo &€ cambiato; ades-
so la nuova tecnologia invade quello che per secoli & stato
Uobiettivo primario dell'uomo: dominare tutto l'universo co-
nosciuto. Il successo dei supereroi e delle loro storie sono
quanto di piu vero e reale ciascuno di noi possa percepire
nel proprio cuore, poiché nascono dal bisogno di colma-
re un vuoto di significato e, tramite immagini che ai nostri
occhi risultano chiarificatrici, diventano una vera e propria
forma privilegiata di conoscenza del mondo.

Joseph Campbell afferma che “quando un mito & vivo, offre
modelli attuali”. Mai come in quest’epoca il mito vive e viene
reinterpretato dagli artisti, i quali trovano in questi perso-
naggi fantastici gli esempi da seguire, la strada da percor-
rere per far trionfare il bene.

Il mito non e una bugia ben confezionata ma qualcosa di
vitale e presente, che ha ancora attinenza con la nostra vita
e che, se ascoltato attentamente, riesce a

suggerire alluomo come trovare il proprio posto in questo
mondo e vivere una vita soddisfacente e felice.
Consapevole della sua funzione salvifica all'interno della
societa, l'eroe moderno & anche figlio della speranza. D'al-
tro canto, pero, gli eroi non sono immuni da sentimenti e
dolori ed & per questo (in realta) che ci identifichiamo cosi
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profondamente in loro: sono soggetti ai nostri stessi bisogni
ed emozioni, mangiano e respirano, vivono 'amore e prova-
no il dolore della perdita, sono costretti a prendere decisioni
importanti e talvolta sbagliano pure.

Protagonista di quest’epoca non & solo il supereroe buono
che vince sempre sul male: la sconfitta, la devastazione e
la vendetta che cambiarono il volto del nostro mondo per
mano di Thanos, ci suggeriscono il rovescio della medaglia,
solo per citarne uno.

Possiamo affermare che il ruolo del supereroe & quindi
quello di fungere da specchio per il nostro stesso io. Le loro
avventure rappresentano le difficolta che nella vita
affrontiamo quotidianamente e le qualita che ostentiamo al
fine di superarle: senso di giustizia, speranza, coraggio, tol-
leranza, saggezza, perseveranza, amore, non escludendo i
sentimenti di odio e vendetta.

Chisesi, conscio della forza delle immagini in un mondo
globale che ha spazzato via eroi e demoni per far posto al
denaro e al potere, delinea una collezione di icone del mon-
do fantastico innestandoli nei cartelli stradali delle citta,
come awvisi, come moniti di un regolamento della strada
sul comportamento da seguire, che non appartiene a fal-
si miti, ma al volto del vero eroe contemporaneo non piu
irreprensibile e dall'animo scisso tra giustizia e vendetta.
Conscio di rappresentare un simbolo per tanti, il suo volto
& nascosto da una maschera, in modo da poter identificare
in ognuno di loro il nostro mito, il nostro eroe quotidiano;
che sia un pompiere, un poliziotto o semplicemente il vicino
di casa non importa, 'energia del suo gesto ¢ la fonte dei
nostri cuori.

Lartista fonde il linguaggio della strada con gli eroi della
stessa, sia con i personaggi della Marvel Comics che con i
personaggi della DC Comics, da Captain America a Super-
man.

Street-heroes & una collezione che nasce dalla strada, dal
suo vissuto. Anche se i segnali stradali sono presenti in tut-
to il mondo, i nostri, con le loro forme e i loro colori sono
parte del nostro territorio e ci identificano e contraddistin-
guono in tutto il come la pizza o la pasta.

Prima e toccato alla vecchia amata moneta italiana, la LIRA,
in My Money, una collezione di opere ritraenti i grandi d’lta-






lia attraverso i ritratti dei personaggi delle banconote del
vecchio conio.

Oggi Andrea Chisesi non utilizza piu solo i manifesti strap-
pati delle citta, ma i suoi vecchi cartelli stradali. Il cartello
stradale & ilmodo in cuiil cittadino viene messo a conoscen-
za di qualcosa che e stato gia deciso ed ¢ irrevocabile fino
a nuovo provvedimento. Secondo le norme vigenti, i vecchi
cartelli stradali di proprieta del Ministero dei trasporti, de-
vono essere sostituiti con dei nuovi, portando a conoscenza
il nuovo provvedimento.

Come bene dello Stato, lo smaltimento non e semplice. In
Italia ci sono per ogni comune depositi di materiale di varia
natura che non trovano una nuova collocazione, sia per lo
smaltimento che per lo smontaggio; infatti i vari pezzi pri-
ma che smaltiti andrebbero smontati e suddivisi per parti.
Come nel caso delle vecchie banconote della lira, che non
possono essere smaltite arbitrariamente, ma devono co-
munque essere consegnate alla Banca d’ltalia, anche i vec-
chi cartelli stradali devono essere consegnati e catalogati.

L'artista attraverso un lungo percorso fatto di autorizzazioni
e permessi decide di riqualificare uno dei simboli delle no-
stre strade e di reinventarli.

Nella semantica delle sue opere si colloca esattamente
questa nuova straordinaria collezione.

Street-heroes racchiude il linguaggio della strada, dei suoi
segni, che in un connubio tra natura e uomo trovano il loro
naturale deterioramento, tanto caro all’artista che per molti
anni ha rappresentato l'incapacita delluomo di dominare il
tempo.

Attraverso i miti e gli eroi questo deterioramento viene va-
lorizzato, ricordando la speranza che l'uomo ripone nel va-
lore assoluto del coraggio per un futuro migliore.

Alla domanda “perché i supereroi nei cartelli stradali?”
Chisesi risponde “perché la strada ha bisogno di eroi!”
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STREET HEROES
by Marcella Damigella

Some time ago | read an article by Martinelli that said “It
is not surprising that, especially among the younger gene-
rations there is a renewed interest in fantastic literature:
while in the modern era it has gained space with difficulty
and has received little consideration and so much aversion -
both academic and critical - it magically continues to be the
bearer of a fragment of what since the beginning of human
history has always represented the true and the sacred, that
is, myth.”

Andrea Chisesi is well aware of this and his collections like
Matrem and Street Home represent the myth and the Gre-
ek hero contaminated by modernity and street. In fact, they
recall myths and characters from past eras who find their
place in contemporary civilization.

Stories of heroes and heroines, of journeys to distant and
unknown lands, descents to the hell and legendary ascents,
are invested with a symbolism and a value that go beyond
the simple act of literary creation, so much to appear to the
reader not likely, but real.

Man’s time in the center of the universe has changed; now
the new technology invades what for centuries has been
man’s primary goal: to dominate the entire known universe.
Superheroes success and their stories are the most true
and real we can perceive in our hearts, because they arise
from the need to fill a void of meaning and, through images
that in our eyes turn out to be clarifying, become a real pri-
vileged form of knowledge of the world.

Joseph Campbell states that “when a myth is alive, it offers
current models”. Never before in this age the myth lives and
is reinterpreted by the artists, who find in these fantastic
characters the examples to follow, the way to go to let the
good triumph. The myth is not a well packaged lie but so-
mething vital and present, which is still relevant to our life
and which, if carefully listened to, suggests to man how to
find his place in this world and live a satisfying and happy
life. Aware of his saving function within society, the modern
hero is also a hope’s child. On the other hand, however, the
heroes are not immune to feelings and pains and that is why
(actually) we identify ourselves so deeply in them: they are
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subject to our own needs and emotions, they eat and brea-
the, they live love and they feel the pain of loss, they are for-
ced to make important decisions and sometimes they make
mistakes too. The protagonist of this era is not only the good
superhero who always wins over evil: the defeat, the deva-
station and the revenge that changed the face of our world
by the hands of Thanos, suggest the flip side, just to name
one. We can say that the role of the superhero is therefore to
act as a mirror for our ownself. Their adventures represent
the difficulties we face everyday in life and the qualities we
display in order to overcome them: sense of justice, hope,
courage, tolerance, wisdom, perseverance, love, not exclu-
ding the feelings of hatred and revenge.

Chisesi, aware of the power of images in a global world
that has swept away heroes and demons to make room for
money and power, outlines a collection about fantasy world
icons grafted onto city street signs, like warnings, warnings
of a regulation of the road on the behavior to follow, which
does not belong to false myths, but to the true contempo-
rary hero no longer irreproachable and splitted between
justice and revenge. Aware of representing a symbol for
many, his face is hidden by a mask, in order to identify in
each of them our myth, our daily hero; whether it’s a firefi-
ghter, a policeman or just a neighbor, it doesn’t matter, the
energy of his gesture is the source of our hearts. The artist
merges the language of the street with its heroes, both with
the characters of Marvel Comics and with the characters of
DC Comics, from Captain America to Superman.

Street-heroes is a collection that comes from the street,
from its experience. Although road signs are present all
over the world, ours, with their shapes and colors, are part
of our territory and identify us and distinguish us from the
rest of the world, such as pizza or pasta.

First it was the old beloved ltalian coin’s turn, the LIRA, in
My Money, a collection of artworks portraying the greats of
Italy through portraits of the characters of the old coin ban-
knotes.

Today, Andrea Chisesi no longer uses only torn ads posters
from cities, but their old road signs. The road sign is the






way in which the citizen is made aware of something that
has already been decided and is irrevocable until further
notice. According to current regulations, the old road signs,
owned by the Ministry of Transport, must be replaced with
new ones, bringing the new provision to the attention. As
a country good, disposal is not easy. In ltaly there are for
each city deposits of material of various kinds that do not
find a new location, both for disposal and for disassembly;
in fact the various pieces, before being disposed of, should
be dismantled and divided into parts. As in the case of the
old lira banknotes, which cannot be disposed of arbitrarily,
but must still be delivered to the Bank of Italy, even the old
road signs must be delivered and cataloged.

The artist through a long course of authorizations and per-
mits decides to redevelop one of the symbols of our streets
and reinvent them. In the semantics of his works is exactly
this new extraordinary collection. Street-heroes contains the
language of the road, of its signs, which in a union between
nature and man find their natural deterioration, so dear to
the artist that for many years has represented the incapa-
city of man to dominate time. Through myths and heroes
this deterioration is enhanced, recalling the hope that man
places in the absolute value of courage for a better future.
When asked “why superheroes in road signs?” Chisesi re-
plies “because the road needs heroes!”
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LA TECNICA

La sua formazione di fotografo, insieme a quella di pitto-
re, gli ha permesso gia dal 2008 di sviluppare una tecni-
ca da lui chiamata “fusione”, utilizzata per tutte le opere di
Street heroes. Questa tecnica consiste nellimprimere uno
scatto fotografico da lui scattato, o delle immagini prese dal
web, direttamente sulla sua preparazione pittorica, nella
collezione Street Heroes il supporto non ¢ la tela, ma bensi
vecchi cartelli stradali in disuso, precedentemente dipinti e
preparati con varie stratificazioni e sovrapposizioni di ma-
teriali stikers, gesso di bologna, acrilici, manifesti strappati
dalla strada e foglia oro, con lo scopo di creare una textu-
re. Successivamente, impressa limmagine, se necessario,
interviene con un secondo intervento pittorico che integra
ulteriormente la fusione tra i diversi strati. L' immagine
impressa e la preparazione pittorica, non si annullano tra
loro, ma si fondono permettendo all’artista un controllo to-
tale dello spazio. In questo senso avviene una reinvenzione
delluso dello strumento fotografico che, contrariamente
alla competizione che nacque tra pittura e fotografia in pas-
sato, e al servizio dell'opera pittorica.
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THE TECHNIQUE

His training as a photographer, as well as as a painter, al-
lowed him already in 2008 to develop a technique that he
called “fusion”, used for all the works of Street heroes. This
technique consists in impressing a photographic shot taken
by him, or images taken from the web, directly on his pain-
ted preparation, in the Street Heroes collection the support
is not the canvas, but rather old disused road signs, pre-
viously painted and prepared with various layers and supe-
rimpositions of stikers, bologna plaster, acrylics, posters
torn from the street and gold leaf, with the aim of creating
a texture. Subsequently, after that the image is impressed,
if necessary, he intervenes with a second pictorial interven-
tion that integrates better the fusion between the different
layers. The imprinted image and the pictorial preparation
do not cancel each other out, but merge together, allowing
total control of the space to the artist. In this sense, there
is a reinvention of the use of the photographic instrument
which, contrarily the competition between painting and
photography that was born in the past, is at the service of
the pictorial work.






BATMAN
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BATMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

BATMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Il personaggio di Batman fu ideato da Bob Kane e Bill Fin-
ger, debuttando nel maggio del 1939 sul ventisettesimo nu-
mero di Detective Comics.

Ad oggi & una delle icone piu importanti e rappresentative
della DC Comics.

Batman was thought up by Bob Kane and Bill Finger, debut-
ting on May 1939, in Detective Comics #27.

He is one the most important iconic figure and superhero
by DC Comics.
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BATMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 90 cm

Anno 2019

BATMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019

[l primo Batman di Bob Kane era molto differente da quello
che noi tutti conosciamo oggi. Il costume originale non pre-
vedeva in effetti, neppure il cappuccio ed era di color rosso.

The First Batman was very different from what we know.
The original suit did not even have hood and it was red.
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BATMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

BATMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019

CURIOSITA:

[Lnome, Bruce Wayne, fu ispirato da re Robert Bruce di Sco-
zia (uno dei guerrieri piti famosi della sua epoca e noto per
il patriottismo e per il suo impegno per la liberta) e dall'uf-
ficiale Anthony Wayne.

Ispirazioni per Kane e Finger furono anche The Shadow
(luomo ombra) e Sandman. Al primo gli si puo attribuire
l'alone di mistero che ruota attorno alla figura del Cavaliere
Oscuro; il secondo invece, @ anch’esso un ricco ereditiere
affiancato dal suo instancabile maggiordomo.

Le invenzioni e le innovazioni ingegneristiche sono invece di
rotaggio prettamente leonardiano.

CURIOSITY:

The name, Bruce Wayne was suggested by King Robert
Bruce (Scottish Patriot, one of the most famous warriors
of his time, well known for his patriotism and his commit-
ment to freedom) and by Anthony Wayne (US Army officer
and statesman).

Kane and Finger were inspired by The Shadow and Sand-
man, too. To the first character we can ascribe the mistery
above The Dark Knight; the second one, on the contrary, is
a rich heiress too, flanked by his tireless butler.

Inventions and egineering innovations are strictly inspired
by Leonardo.
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BATMAN E CATWOMAN
Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

BATMAN & CATWOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Sul numero 50 di Batman, in uscita il 4 luglio 2019 negli Sta-
ti Uniti, saranno celebrate le nozze tra il Cavaliere Oscuro e
Catwoman.

la DC Comics ha diffuso la copertina regolare dell'albo re-
alizzata da Mikel Janin, che mostra un appassionato bacio
tra Bruce Wayne e Selina Kyle con l'abito da sposa, sotto un
porticato di rose.

On Batman #50, that will be released on 4th of July in US,
will be celebrate the wedding between Batman and Catwo-
man.

DC Comics has spreaded the official cover, made by Mikel
Janin, that shows an appassionate kiss of Bruce Wayne and
Selina Kyle, in wedding dress, under an arcade (colonnade)
of roses.
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CATWOMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

CATWOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Catwoman, il cui vero nome & Selina Kyle, & un personaggio
dei fumetti creato da Bob Kane e Bill Finger nel 1940, pub-
blicato dalla DC Comics.

Dedita al furto e originariamente creata come avversario di
Batman, con il passare degli anni, nella sua evoluzione il
personaggio ha acquisito caratteristiche di bonta e di so-
lidarieta diventando un eroe-antieroe, per poi tornare alla
sua occupazione di ladra in tempi recenti.

Catwoman, whose real name is Selina Kyle, is a fictional
character created by Bob Kane and Bill Finger in 1940, pu-
blished by DC Comics.

She is a burglar and originally created as Batman’'s enemy.
Over time, this character has got new characteristics of go-
odness and solidarity, becoming an hero-antihero, coming
back to stealing in recent times.






34

BATMAN E CATWOMAN
Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 90 x 90 cm

Anno 2019

BATMAN & CATWOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 90 x 90 cm

Year 2019
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CAPITAN AMERICA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019
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CAPITAN AMERICA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 75x85cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA

Technique: mixed media on road sign
Size 75x 85 cm

Year 2019

Il Cap pit famoso della storia fu creato da Joe Simon e Jack
Kirby nel 1941 e fu pubblicato per la prima volta negli Stati
Uniti dalla Timely Comics e in seguito dalla Marvel Comics.

Captain America was created by cartoonists Joe Simon and
Jack Kirby in 1941. It was published for the flrst time in US
by Timely Comics and after by Marvel Comics.
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CAPITAN AMERICA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Il primo bozzetto di Simon era denominato “Super Ame-
rican”, successivamente modiflcato in “Captain America”
dallo stesso Simon perché «suonava bene».

The First Simon’'s sketch was titled “Super American”,
afterwards changed in “Captain America” by Simon himself
because «“Captain America” had a good sound to it».
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CAPITAN AMERICA

Tecnica: mixed media su metallo
Diam 60 cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA

Technique: mixed media on road sign
Size 60 cm

Year 2019
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CAPITAN AMERICA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 150 x 40 cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA

Technique: mixed media on road sign
Size 150 x 40 cm

Year 2019
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HULK

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

HULK

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Hulk & un personaggio fumettisco creato da Stan Lee e Jack
Kirby nel 1962 e pubblicato dalla Marvel Comics. La sua pri-
ma apparizione risale al maggio del 1962 nel primo numero
de The Incredible Hulk.

L'Hulk originale era grigio, quello attuale & verde a causa di
problemi tipografici: la sfumatura di grigio quando si stam-
pavano i fumetti continuava a cambiare.

Hulk is a fictional superhero created by Stan Lee and Jack
Kirby in 1962 and published by Marvel Comics. His first ap-
pearance was on May 1962 in The Incredible Hulk #1.

The original Hulk was grey; currently it is green because of
typographical problems: shade of grey had been changing
during comics printing.
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CAPITAN AMERICA & HULK
Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

CAPTAIN AMERICA & HULK
Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019









IRON MAN
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IRON MAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 90 x 90 cm

Anno 2019

IRON MAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 x 90 cm

Year 2019
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IRON MAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

IRON MAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Il personaggio di Iron Man, uno dei pil importanti per la
Marvel Comics, fu creato nel 1963 da Stan Lee, Larry Lie-
ber (testi) e Don Heck (disegni). La sua prima apparizione
avvenne nel marzo del 1963 nel n.39 di Tales of Suspense.
E uno dei membri fondatori dei Vendicatori (Avengers).

The character of Iron Man, one of the most important for
Marvel Comics, was created in 1963 by Stan Lee, Larry Lie-
ber (scripts) and Don Heck (sketches). His first appearance
was on march 1963 in Tales of Suspense #39.

He’s one of the founding members of Avengers.
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SUPERMAN
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SUPERMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 150 x 40 cm

Anno 2019

SUPERMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 150 x 40 cm

Year 2019

Clark Kent, in criptoniano Kal-ELl, alias Superman, ¢ il pri-
mo supereroe mai inventato nella storia dei fumetti. & stato
ideato infatti nel 1933 da Jerry Siegel e Joe Shuster, ma
pubblicato dalla DC Comics soltanto nel 1938.

Il sito web IGN ha inserito Superman alla prima posizione
nella classifica dei cento maggiori eroi della storia dei fu-
metti prima di Batman.

Clark Kent, Kal-El in Kryptonian, alias Superman, is the
first superhero in history of comic books. He was invented
in 1933 by Jerry Siegel and Joe Shuster, but was published
by DC Comics only in 1938.

The website IGN ranked Superman as #1 in Top 100 Comic
Book Heroes.
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SUPERMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 90 x 25 cm

Anno 2019

SUPERMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 90 x 25 cm

Year 2019
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CLARK

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60

Anno 2019

CLARK

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Inizialmente Superman si limita a compiere enormi salti,
sollevare con disinvoltura un’automobile e correre come un
treno grazie alla minore forza di gravita terrestre rispetto
al pianeta d’origine, Krypton; € anche vulnerabile ma ha la
pelle molto resistente. Successivamente, anche per regge-
re la concorrenza dei nascenti supereroi, gli vennero asse-
gnati dei superpoteri quasi illimitati.

Il personaggio ha una doppia identita: quando non e impe-
gnato in qualche missione, veste i panni di un comune gior-
nalista chiamato Clark Kent. Questo gli permette di avere
una vita normale e di interagire coi colleghi del quotidiano
Daily Planet come Lois Lane, Perry White e Jimmy Olsen.

Initially Superman simply makes huge jumps, lifts a car ea-
sly and run like a train thanks to the lesser gravity of the
earth than the planet of origin, Krypton; he is also vulne-
rable but has very resistant skin. Later, even to compete
with the rising superheroes, he was equipped with almost
unlimited superpowers.

The character has a double identity: when he is not busy
in some mission, he plays the role of a common journalist
called Clark Kent. This allows him to have a normal life and
to interact with colleagues from the Daily Planet newspaper
such as Lois Lane, Perry White and Jimmy Olsen.
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SUPERMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 75 x 85 cm

Anno 2019

SUPERMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 75x 85 cm

Year 2019

La “S” del costume di Superman non e solo la sua iniziale,
ma significa anche Salvare le vite, SconFiggere il crime, e
dare un Super-aiuto a chiunque ne abbia bisogno (“Saving
lives, Stopping crime, and giving Super-aid wherever it's
needed”).

The “S” on Superman’s suit is not just his initial let
ter, but it stands for “Saving lives, Stopping crime, and gi-
ving Super-aid wherever it's needed”, too.
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SUPERMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 90 cm

Anno 2019

SUPERMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019









SPIDERMAN
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SPIDER-MAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 75 x 85 cm

Anno 2019

SPIDER-MAN

Technique: mixed media on road sign
Size 75x 85 cm

Year 2019

Liconico personaggio e stato creato nel 1962 dallo scrittore
Stan Lee e dal disegnatore Steve Ditko, che inaugurarono
con Peter Parker la formula del “ supereroe con superpro-
blemi”.

This iconic character was created in 1962 by the writer Stan
Lee and the skecther Steve Ditko. With the figure of Peter
Parker starts the “superhero with super-problems” formula.
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SPIDER-MAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 90 cm

Anno 2019

SPIDER-MAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019

Secondo U'Enciclopedia ufficiale Marvel, Peter Parker pesa
75,7 kg, € alto 178 centimetri, ed & nato a Forest Hills (NY). E
rimasto orfano a 6 anni e ha ottenuto i suoi poteria 15 anni.

According to Marvel official Encylopedia, Peter Parker wei-
ghs 75.5 kg, he is tall 178 cm, and he was born in Forest
Hill (NY). He orphaned at the age of 6 and he obtained his
superpowers at 15.
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WONDER WOMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

WONDER WOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Wonder Woman é stata creata dall'inventore della macchina
della verita, William Moulton Marston; questo spiega per-
ché Diana Prince ha come arma un lazo d’oro che costringe
chi ne e avvolto a dire la verita. Dai suoi studi di psicologia
Marston aveva formulato una tesi secondo cui le donne era-
no piu affidabili ed oneste rispetto agli uomini.

Wonder Woman was created by the inventor of the truth
machine, William Moulton Marston; that is one of the re-
ason because Diana Prince has got a golden rope which
force to tell the truth, as a weapon. Martson, according to
his psycological studies, supposed that women were more
honest than men.
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WONDER WOMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 90 cm

Anno 2019

WONDER WOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019

Un tema ricorrente nel fumetto & quello in cui Wonder Wo-
man viene spesso legata o incatenata da uomini. Questa
sarebbe una metafora dell' oppressione femminile nella so-
cieta patriarcale, ricalcando le azioni del movimento suffra-
gista nel quale le donne per protestare si incatenavano agli
edifici. Questo perché Martson nutriva un profondo interes-
se nei confronti delle suffragette e dei diritti delle donne.
Assunse inoltre una giovane studentessa di psicologia, Joy
Hummel, per aiutarlo con la scrittura delle storie.

A leitmotif's comic is that Wonder Woman is often tied up or
chained by men. This could be a metaphor for woman’s (/
feminine) oppression, in patriarchal society, where women,
according to suffragette moviment, were chained to buil-
dings in protest. This happend because Martson had much
interest in suffragette and woman rights.

He also recruited a young psycological student, Joy Hum-
mel, for helping him to write new stories.
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WONDER WOMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

WONDER WOMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Lynda Carter non é stata la prima Wonder Woman della TV;
lo divenne solo nel 1975 quando venne realizzato un episo-
dio pilota intitolato The new original Wonder Woman, che
era piu fedele al fumetto.

Lynda Carter was not the first TV Wonder Woman; she be-
came Wonder Woman from 1975, when was filmed a pilot
called The new original Wonder Woman, more closely to the
comic.
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AQUAMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

AQUAMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Aquaman, il Protettore degli Oceani, Re dei Sette Mari e
di Atlantide di casa DC Comics, fu creato nel 1941 da Mort
Weisinger (testi) e Paul Norris (disegni) esordendo nella te-
stata More Fun Comics.

Aquaman, Oceans’ Defender, King of Seven Seas and of At-
lantis, by DC Comics, was created in 1941 by Mort Weisinger
(scripts) and Paul Norris (drawings), debuting in More Fun
Comics.
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MERA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione cm 40 x 60 cm
Anno 2019

MERA

Technique: mixed media on road sign
Size 40 x 60 cm

Year 2019

Mera era una regina sottomarina di una dimensione alie-
na (“Dimension Aqua”). In una delle sue prime avventure
incontro Aquaman, il re di Atlantide della dimensione ter-
restre, e innamoratasi di lui decise di sposarlo e rimanere
nella sua dimensione.

Ebbero un figlio, Arthur Jr., che venne pero ucciso da Black
Manta, mortale nemico del marito; questo causo una crisi
emotiva in Mera, la quale, a causa del conseguente esauri-
mento nervoso, decise di lasciare il marito. Rimasta prigio-
niera nella dimensione infernale chiamata “Netherworld”,
venne salvata da Aquaman e in seguito i due si riavvicinaro-
no, tornando insieme.

Mera was an underwater queen of an alien dimension (“Di-
mension Aqua”). In one of her first adventures she met
Aquaman, King of Atlantis of terrestrial dimension. She fell
in love with him and decided to merry him, and, subsequen-
tily to stay in his dimension.

They had a son, Arthur Jr., who was killed by Black Manta,
husband’s worst enemy. This caused an emotional crisis in
Mera, which, due to the nervous exhaustion, decided to le-
ave her husband. While she was a prisoner in the infernal
dimension called “Netherworld”, Aquaman saved her and
the two returned together.
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AQUAMAN

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 40 x 60 cm

Anno 2019

AQUAMAN

Technique: mixed media on road sign
Size 40 x 60 cm

Year 2019

CURIOSITA:

E il re di Atlantide, per meta umano e per meta di stirpe
atlantidea, capace di respirare sott'acqua e di comunicare
telepaticamente con tutta la fauna sottomarina. E dotato di
abilita fisiche superiori che hanno permesso al popolo di
Atlantide di evolversi e sopravvivere nelle profondita dell'o-
ceano sin dai tempi dell'inabissamento del continente, tra-
gico evento avvenuto circa 10mila anni prima della nascita
di Cristo, raccontato nei dialoghi del Timeo e Crizia di Platone.

CURIOSITY:

He is the King of Atlantis, half human and half Atlantean
descent. He can breath underwater and communicate tele-
pathically with the intire underwater life forms. Moreover,
he has incredible physical abilities that allowed the people
of Atlantis to evolve and survive in the depths of the oceans,
since the continent’s sinking, a tragic event that took place
about 10.000 years before the birth of Christ, told in dialo-
gues of Plato’s Timaeus and Critias.












100

THOR

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

THOR

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Figlio di Odino e di Gea, Thor & sicuramente uno dei piu po-
tenti personaggi appartenti allUniverso Marvel.

Fu creato da Stan Lee, Larry Lieber e Jack Kibry e pubblica-
to per la prima volta nell'agosto del 1962 nel #83 di Journey
into Mystery.

Anch’egli, come Iron Man, & uno dei membri fondatori degli
Avengers e grazie ai suoi immensi poteri derivati da genito-
ri-dei e dal suo martello incantato Mjolnir & uno dei protet-
tori di Asgard e della Terra.

Odin and Gea’s son, Thor is surely one of the most powerful
characters belonging to Marvel Universe.

He was created by Stan Lee, Larry Lieber and Jack Kibry
and published for the first time in August 1962 in Journey
into Mystery #83.

He, like Iron Man, is one of the founding members of the
Avengers and thanks to his immense powers derived from
parents-gods and his enchanted hammer Mjolnir is one of
the defenders of Asgard and Earth.
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WOLVERINE

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 90 cm

Anno 2019

WOLVERINE

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 90 cm

Year 2019
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FLASH

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 40 x 60 cm

Anno 2019

FLASH

Technique: mixed media on road sign
Size 40 x 60 cm

Year 2019
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DAREDEVIL

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione diam. 60 cm

Anno 2019

DAREDEVIL

Technique: mixed media on road sign
Size diam. 60 cm

Year 2019

Daredevil € un personaggio della Marvel Comics creato da
Stan Lee (testi) e Bill Everett (disegni), con una grossa in-
fluenza anche da parte dell'artista Jack Kirby.

Ha esordito nel primo numero della collana a esso dedicata,
nell'aprile del 1964.

CURIOSITA:
nel 2003, la serie a fumetti ha vinto il premio Will Eisner
Comic Industry Awards come “migliore serie continuativa”.

Daredevil is a Marvel Comics fictional character created by
Stan Lee (scripts) and Bill Evertt (sketches), under a huge
influency of the artist Jack Kirby.

He debutted in the first number of the series dedicated to
him, on April 1964.

CURIOSITY:
in 2003, the comic book series won the Will Eisner Comic
Industry Awards as “best ongoing series”.
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MYSTICA

Tecnica: mixed media su metallo
Dimensione 60 x 60 cm

Anno 2019

MYSTIQUE

Technique: mixed media on road sign
Size 60 x 60 cm

Year 2019

Mystica & un personaggio, mutante mutaforma, della Mar-
vel Comics, inventato nel 1978 da Chris Claremont (testi) e
David Cockrum (disegni). La sua prima apparizione risale al
numero 16 di Ms. Marvel e appartiene all'universo narrativo
degli X-Men. Fu vista per la prima volta come nuovo capo
della Confraternita dei mutanti malvagi, e riusci anche ad
infiltrarsi tra gli X-Men.

Mystique is a Fictional charatcer, mutant shapeshifter, of
Marvel Comics. She was created in 1978 by Chris Claremont
(scripts) and David Cockrum (sketches). She first appeared
in the comic book Ms. Marvel #16 and she belongs to the
immaginary world of X-Men.

For the first time, she appeared as leader of Brotherhood of
Evil Mutants, and she managed to infiltrate the X-Men, too.















ANDREA CHISESI - BIOGRAFIA

Andrea Chisesi nasce a Roma nel 1972. All'eta di due anni
Andrea e la sua famiglia si trasferisce a Milano.
Qui frequenta il Liceo Artistico e il Politecnico di Milano.

Nel 1998 apre il suo studio “Andrea Chisesi photografer” in
Porta Venezia a Milano, studio nel quale si occupa princi-
palmente di fotografia ma nel quale inizia a sperimentare
quella tecnica che lui stesso definira “Fusione” tra pittura
e fotografia.

Dal 1998 al 2008 , la fotografia di ritratto sara per lartista
Uattivita principale che lo portera a pubblicare su presti-
giose riviste come Vogue, Vanity fair, Max, Rolling Stone e a
ritrarre nel suo studio e sui set cinematografici personag-
gi tra cui attori, scrittori, musicisti di fama mondiale come
Harvey Keitel, Robbie Wiliams, Ken Follet, Steven Tyler e
molti altri.

Nonostante i suoi successi in campo fotografico, nel 2008
apre il suo atelier di pittura in via Piranesi a Milano.
Fusioni e Fuochi sono i suoi due percorsi, che porta avanti
parallelamente.

ILprimo percorso necessita di una rigorosa progettualita, la
tela viene preparata pittoricamente per accogliere la foto-
grafia, successivamente continua ad essere dipinta.

Il secondo al contrario, da libero sfogo a quella istintivita
ed al gesto che lartista dal 2008 portera davanti al pubblico
con le sue live performance.

Proprio questa esigenza di essere rapido, incisivo nel trat-
to, davanti ad un pubblico attento lo portano ad adottare la
tecnica del dripping, anche nella realizzazione di soggetti
figurativi come ballerine, civette, alberi, vulcani ecc...
Anche se apparentemente molto diversi i due percorsi di
“Fusione” e di pura pittura si intrecciano soprattutto nella
fase preparatoria delle opere.

Nel 2009 la nota Galleria Rosenberg espone i suoi lavori e
lo inserisce nei cataloghi d’asta. Da questo momento in poi
Andrea Chisesi & presente nelle pit importanti esposizioni
italiane come la Biennale di Venezia, la Triennale di Milano,
Palazzo Giuri e Consulti.

Nel 2013 iniziano le esposizioni internazionali come Miami,
Zurigo, Lugano, Londra ecc. Nello stesso anno apre il suo
atelier nellisola di Ortigia, dove oggi lavora e risiede.

Dal 2014 le sue personali sono ospitate in palazzi istituzio-
nali nelle piu importanti citta d’ltalia; tra queste spiccano
Taormina, Palermo, Napoli, Roma e nell'esclusiva cornice
della Reggia di Caserta la sua ultima collezione, presentata
nel 2019.
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ANDREA CHISESI - BIOGRAPHY

Andrea Chisesi was born in Rome in 1972. At the age of two,
Andrea and his family moved to Milan.
There he attended Art School and the Politecnico di Milano.

In 1998 he opened his own studio “Andrea Chisesi photogra-
fer” at Porta Venezia in Milan and although his main focus
was on photography, he never stopped painting and here he
began to experiment with the technique he himself defined
as “fusion” between painting and photography.

From 1998 to 2008, the artist's main activity was portrait
photography. His photos have been published in the most
prestigious magazines, e.g. Vogue, Vanity fair, Max, Rolling
Stone...Furthermore, he photographed actors, writers and
world-famous musicians, such as Harvey Keitel, Robbie Wi-
liams, Ken Follet, Steven Tyler and many many more in his
studio and on movie sets.

Despite his achievements in the field of photography, in
2008 he opened his own painting studio in via Piranesi in
Milan.

Fusion and Vortices were his two paths and he pursued
them in parallel.

The first path requires rigorous planning. The canvas gets
prepared pictorially to accommodate the photograph, befo-
re it continues to be painted.

The second one, on the contrary, gives free rein to that
instinct and the gesture that the artist has - since 2008 -
brought in front of the audience with his live performances.
It is precisely this need to be quick and vigorous in the
stroke in front of an attentive audience that lead him to
adopt the technique of dripping, also in the creation of fi-
gurative subjects, such as dancers, owls, volcanos ect ect.
Although seemingly very different paths, “fusion” and pure
painting are intertwined especially in the preparatory phase
of the works.

In 2009, the famous Ronsenberg Gallery exposes his ar-
tworks and includes him in auction catalogues. From now,
Andrea Chisesi is present in the most important italian
exhibitions like Biennale di Venezia, Triennale di Milano,
Palazzo Giuri e Consulti.

In 2013, international exhibitions start in Miami, Zurich, Lu-
gano, London and so on. During the same year he opens his
personal atelier in Ortigia, where he works and lives.

In 2014, his personal exhibitions are hosted in institutional
buildings in the most important cities of Italy; among the-
se stand Taormina, Palermo, Naples, Rome, and inside the
exxlusive Royal palace of Caserta.






ANDREA CHISESI - MOSTRE PRINCIPALI
MAIN EXHIBITIONS

2019

Saligia Reggia di Caserta, Caserta

Street Heroes EtnaComics, Catania

IL Viaggio di Elena Ex Convento del Ritiro, Siracusa

2018
Street Home Castel dell'Ovo, Napoli
Le Muse Spazio Donno, Milano

2017

#TRIBE17 OX0 Bargehouse, Londra

Saligia Palazzo Zacco, Ragusa

Saligia ex Chiesa del Carmine, Taormina

Mostrando lisola Palazzo Gancia, Siracusa

Imago Mundi Luciano Benetton Collection

Rotte Mediterranee ZAC, Cantieri Culturali alla Zisa, Paler-
mo

2016

4 levels Palazzo Velli, Roma

Matrem Galleria Civica Montevergini, Siracusa
My Money Palazzo Trigona, Noto

2015

Fuochi d’artificio e anime di Sicilia Ottagono di Santa Cate-
rina, p.zza Duomo, Cefalu

Di non solo pane Mediateca Santa Teresa, Milano Expo

2014

Fusioni Galleria civica Pippo Giuffrida, Misterbianco, CT
Fuochi e altre passioni Frigoriferi milanesi, Milano
Fuochi e vortici Palazzo della Provincia, Siracusa
Fuochi di Andrea Chisesi Palazzo Montalto, Siracusa
Fuochi e fusioni Ottagono di Santa Caterina, Cefalu
Biennale della creativita Verona

2013

Art center Wynwood Art District - Miami, FL, US.

Fusione, fuochi e altre passioni sala Carroponte, via Pira-
nesi, Milano

Fuochi e fusioni Londra palace, Riva Degli Schiavoni, Ve-
nezia

Approdo della Sfinge collettiva, Bari, Lecce, Lugano, Zurigo

15

Sacro e contemporaneo palazzo Duchi di S. Stefano, Taor-
mina

VIl Biennale di arte contemporanea collettiva, Rocca Sfor-
zesca, Soncino

2012

Pelle di donna Triennale di Milano, Fondazione Mazzotta,
collettiva

Zucchi Collection Galleria Bianca Maria Rizzi, collettiva,
Spazio

“Concordia Dieci”, Corso Concordia 10 Milano

Fuochi e vortici siciliani critica di Ornalla Fazzina, Galleria
civica d’'arte contemp. Montevergini, Piazza Duomo, SR
Arte Padova in collaborazione con Kolima Milano

Fuochi e vortici Palazzo Giuri e Consulti, Duomo Milano,
Milano

201

Progetto Icone di Andrea Chisesi e Nicolai Lilin, Frigoriferi
milanesi

Biennale di Venezia, Sala Nervi, Torino

Biennale di Venezia, Palazzo degli Alessandri, Viterbo
Disagio Tour Spazio Concept, via Forcella, Milano

AA - Arte Accessibile Villa Erba, Como

2010

1996 - 2009 Spazio Concept, via Forcella, Milano

Zucchi Collection Zucchi store, collettiva, Duomo Milano,
Milano

AA - Arte Accessibile Palazzo Sole 24ore, Milano

Leté des portrait Bourbon Lancy, collettiva, France

2009

La Rosenberg di Milano espone i suoi lavori e lo inserisce
nei cataloghi d'asta

EsseBlu Spazio al bello, collettiva, Milano

2008
Mustaches Via Villapizzone, collettiva, Milano

2004
Spazio50 presentazione di Ibrain Kodra, Idroscalo, Milano



Atelier Andrea Chisesi
Via Capodieci 43 - Ortigia - Siracusa - Italy
info@andreachisesi.com

www.andreachisesi.com



